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RECHERCHE DE SPONSORS 

OU PARTENAIRES

La discipline est encore nouvelle, mais bénéficie déjà d’une image certaine et croissante grâce à ses nombreux titres et médailles. Elle offre aujourd’hui un support propice et original de communication pour vos partenaires financiers.

Il ne sert à rien de solliciter par courrier tout azimut. Leur recherche doit se faire de façon ciblée en privilégiant d’une part les relations, les connaissances et appuis personnels et d’autre part, les partenaires incontournables : 

- les commerces liés aux produits agricoles,

- les Selliers,

- les Hypermarchés,

- les Banques,

- les Assurances,

- les commerces liés au véhicules tout terrain et vans.

L’aide d’un partenaire peut se manifester de différentes manières. Elle peut être financière mais peut aussi prendre des formes matérielles non négligeables (prêt et don de matériel - installations techniques – lots et cadeaux – secrétariat et logistique courrier et impression….

Pour réussir et surtout afin de pérenniser vos demandes vous devez offrir à vos partenaires un retour sur investissement sous des formes à imaginer dans le contexte local (publicité – banderoles – logos – messages publicitaires le jour de l’épreuve – remise de prix et photos sur le podium – passage radio ou télé …).

Vous ne devez surtout pas oublier de leur adresser lettres d’invitation et de remerciements. 
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